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Previsione popolazione italiana 2001-2051
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La famiglia orizzontale – Italia1951

Fonte: U.S. Census Bureau – International Data Base
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La famiglia verticale – Italia 2005

Fonte: U.S. Census Bureau – International Data Base

3.000.000 2.000.000 1.000.000 0 1.000.000 2.000.000 3.000.000

0-4

5-9

10-14

15-19

20-24

25-29

30-34

35-39

40-44

45-49

50-54

55-59

60-64

65-69

70-74

75-79

80-84

85+

Maschi Femmine



La famiglia del futuro – Italia 2050

Fonte: U.S. Census Bureau – International Data Base
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I tratti culturali delle giovani generazioni

Accettabilità
del rischio

Reversibilità
delle scelte

Mancanza di 
assunzione di 
responsabilità

Mancanza di 
programmazione 
del proprio futuro

Canali a 
doppia 
moralità



I valori degli adolescenti: il surfing

bisogno di 
relazioni

tirare avanti

amicizia

divertimento

Sport

Strumenti per 
relazionarsi

Cultura
Denaro

Cellulare
Comunicare

Affetto

Famiglia
Amore

qualcuno che 
può aiutare



I valori degli adolescenti: la navigazione a vela

Definizione
della propria

identità

Sapere di 
avere 

risorse

Dignità
Cercare se 

stessi

Solitudine

Sogni

Farsi domande

Pensare

Musica

Libertà

Esprimere se 
stessi

Scrivere
Sentimenti

Forza di volontà

Esempi in cui 
credere



Il rapporto con il corpo

Frequentazione di 
ambienti virtuali

Manipolazione 
violenta del corpo 

(piercing e tatuaggi)

Utilizzo di 
farmaci ed 
integratori

Ampliamento artificiale 
delle capacità individuali

Biotecnologie e 
nuovi confini tra 

vita e morte



Consumo quindi sono:
socializzati ad essere consumatori

Lo status di consumatore 
è assunto alla nascita in 
maniera automatica ed è
rafforzato costantemente 
nelle fasi della crescita 
attraverso i modelli di 

azione e di comunicazione 
del mondo adulto

Il modello di consumo 
prevalente è quello dell’utilizzo 

e dell’abbandono, per cui 
quando un oggetto non 

risponde più al bisogno che ha 
portato ad acquisirlo viene 

eliminato

Lo spazio dell’adolescenza e 
della giovinezza è definito 

attraverso i modelli di 
consumo che vengono 

proposti alle nuove 
generazioni

Ogni bene posseduto è uno 
strumento di comunicazione 
tra il proprio mondo interno e 

il mondo esterno



Consumo quindi sono:
quattro tipologie di consumo giovanile

Acquisto relazionale 
(un oggetto che mi fa sentire 

adeguato a stare con…)

Acquisto espressivo 
(un oggetto attraverso il 

quale dico che…)

Orientamento 
verso l’esterno

Acquisto affettivo 
(un oggetto che mi trasmette 

la sensazione di…)

Acquisto funzionale 
(un oggetto che mi serve 

per…)

Orientamento 
verso l’interno

InconsapevolezzaConsapevolezza


