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Tassi di fecondita per 1000 abitanti dal 1952 al 2004
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La famiglia orizzontale — Italial951
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La famiglia verticale — Italia 2005
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La famiglia del futuro — Italia 2050
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| tratti culturali delle giovani gener
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| valori degli adolescenti: il surfing

tirare avanti
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| valori degli adolescenti: la navigazione a vela

Definizione
della propria
identita
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|| rapporto con Il corpo

Manipolazione
violenta del corpo
(piercing e tatuaggi)

e
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Ampliamento artificiale
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Consumo quindi sono:
soclalizzati ad essere consumatori

Lo status di consumatore
e assunto alla nascita in
maniera automatica ed e
rafforzato costantemente
nelle fasi della crescita
attraverso | modelli di
azione e di comunicazione
del mondo adulto

Ogni bene posseduto e uno

strumento di comunicazione

tra il proprio mondo interno e
Il mondo esterno

Il modello di consumo
prevalente e quello dell'utilizzo
e dell'abbandono, per cui
guando un oggetto non
risponde piu al bisogno che ha
portato ad acquisirlo viene
eliminato

Lo spazio dell’adolescenza e
della giovinezza e definito
attraverso | modelli di
consumo che vengono
proposti alle nuove
generazioni



Consumo quindi sono:
guattro tipologie di consumo giovanile

Consapevolezza

Inconsapevolezza

Orientamento
verso lI'interno

-

Acquisto funzionale

(un oggetto che mi serve
per...)

Acquisto affettivo

(un oggetto che mi trasmette
la sensazione dr...) r |

s

Orientamento
verso l'esterno

= =)

Acquisto espressivo

(un oggetto attraverso I
quale dico che...)

Acquisto relazionale

(un oggetto che mi fa sentire
adeguato a stare con...)




